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Intelligente Fasern

Im Unternehmen Smartfiber AG in Rudolstadt werden Innovationen
umgesetzt, die diese Bezeichnung auch verdienen. Durch ,intelligente
Fasern” wird hier ein Tragekomfort fiir Kleidung erreicht, wie er so

bislang einmalig ist.

ber: ,Discover the world of intel-
ligent fibers” (,Entdecke die Welt
der intelligenten Fasern”). Damit sind
jene Zellulosefasern gemeint, die mehr
kénnen, als bloB den Kérper vor Kalte
zu schutzen.
Dr. Ralf-Uwe Bauer, Vorstand Produk-
tion und Entwicklung von Smartfiber,
erklart das Prinzip so: Mit Hilfe eines

So heiBt es denn auch bei Smartfi-

neuartigen Lésungsmittels fir Zellulose
bot sich die Méglichkeit, Zusatzstoffe
in hohen Konzentrationen in die so
behandelten Fasern einzubauen. Mit-
tels dieser Additive kénnen zielgerich-
tet die Eigenschaften der Fasern ver-
andert werden.

Was so einfach klingt, ist allerdings
das Ergebnis einer zehnjahrigen ange-
strengten Forschungsarbeit im Thirin-

ger Institut fur Textil- und Kunststoff-
Forschung e. V. (TITK), dessen Direktor
Dr. Bauer auch ist. Ausgangspunkt war
zunachst, die bisher Ublichen Naturfa-
sern fur die Textilien wie Baumwolle
durch Zellulose abzulésen. Heute steht
dabei die Eigenschaftsanderung der Fa-
sern im Vordergrund der Anwendun-
gen.

Gegenwdrtig sind es vier Entwicklun-
gen, die im Unternehmen angewen-
det werden: ,smartcel clima”, ,Sea-
Cell”, ,smartcel bioactiv” sowie ,smart-
cel sensitive”. Alle diese Neuerungen
bedienen machtige Trends, die Bio-
Welle mit ihrem Akzent auf den nach-
wachsenden Rohstoffen sowie den
Trend zu Produkten, die Wellness ver-
sprechen. DaB man bei Smartfiber die-
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Auf Expansionskurs.

se Erwartungen erfiillt, zeigen die be-
reits etablierten Produkte eindriicklich.

Ein Beispiel fir das innovative Poten-
tial des Verfahrens ist der Einbau von
sogenanntem Phasenwechsel-Materi-
al wie Paraffin. Michael Kohne, Vor-
standsvorsitzender der Smartfiber AG,
erldutert die Wirkung: Das eingebau-
te Material unterstiitzt den Warme-
oder auch Kéltehaushalt des Kérpers.
Wird es zu warm, schmilzt das Paraffin
und kuhlt, ist es zu kalt, tritt der um-
gekehrte Effekt ein. ,Damit wiederum
wird ein vollig neuer Tragekomfort er-
reicht”, so Kohne. Und wer weniger
schwitzt, muB letztlich auch die Sachen
weniger waschen, nennt er einen wej-
teren Vorteil.

Das Prinzip ist grundsatzlich schon
ldnger bekannt und wird mit Funkti-
onskleidung oder Funktionsfasern um-
schrieben. Allerdings sind die speziel-
len Wirkungen, die bei Smartfiber er-
zielt werden, eine Weltneuheit,

Seit 2008 produziert Smartfiber die
Thermofaser ,smartcel clima”, die
Bergsteiger im Sommer kiihlt und Ski-
fahrer im Winter warmt. Jahrelang be-
standen Outdoor-Outfits iberwiegend
aus Kunstfasern. Mitunter waren sie
sogar mit schadlichen Chemikalien be-
schichtet, um Wind und Wetter zu wi-
derstehen.

Damit macht Smartfiber nun SchluB,
und setzt auf Anwendungen aus Zel-
lulose. Dabei gibt ihnen kein Geringe-
rer als Charles Darwin recht, den man

Smartfiber-Reprisentanten Dr, Ralf-Uwe Bauer (rechts) und Michael Kohne:
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«Alles, was gegen die Natur
ist, hat auf die Dauer keinen
Bestand.”

in Rudolstadt gern zitiert: ,Alles, was
gegen die Natur ist, hat auf die Dauer
keinen Bestand.”

Fur die Produkte auf ,smartcell cli-
ma*“-Basis wurde dem Rudolstidter
Unternehmen jetzt der Deutsche Inno-
vationspreis zugesprochen. Der begehr-
te Preis konnte dabei im ersten Anlauf
errungen werden, was fur das inno-
vative Potential des Verfahrens spricht.

Das Unternehmen schatzt, da3 2010
der Umsatz um das Zweieinhalbfache
gegentiber dem Vorjahr steigen wird.
Das entsprache funf Millionen Euro und
wdre ein groBer Erfolg - vor allem,
wenn man bedenkt, daB die Forscher
des Thiringischen Instituts fir Textil-
und Kunststoff-Forschung TITK in Ru-
dolstadt erst vor drei Jahren auf die
Idee fur die wachsgetrankte Naturfa-
ser kamen. ,Flr uns bietet die Aus-
zeichnung die hervorragende Chance,
bundesweit noch bekannter zu wer-
den und neue Partner zu gewinnen”,
sagt Ralf-Uwe Bauer.

Eine weitere Innovationsrichtung
wird ,SeaCell” genannt. Damit wird
gewissermafen die Kraft des Meeres
(Sea) in die Zellulose (Cell) eingebaut.
Ein Algenpulver ist der Ausgangsstoff,

um die Fasern mit wohltuenden Stof-
fen zu versehen, beispielsweise den Vi-
tamin E, Mineralien und Aminosauren,
die in Algen konzentriert vorkommen.

Neben den Wohlfuhlwirkungen gibt
es auch handfeste medizinische Effek-
te. Die antioxydative Wirkung beruht
dabei auf der Bindung von freien Radi-
kalen, womit eine Prophylaxe vor Haut-
krebs verbunden ist. Generell lassen sich
die verwendeten Additive auch kombi-
nieren. Beispielsweise von Duftélen,
Vitamin E und Zinkoxyd. Letzteres wirkt
vor allem entziindungshemmend.

Eine weitere Entwicklung setzt auf
die antibakterielle Wirkung von Silber-
lonen. Diese werden mittels eines lonen-
tauschers in die Faser eingelagert. Die
Silberteilchen sorgen dafiir, daB Bak-
terien und die damit einhergehende
Geruchsentwicklung verhindert wer-
den. Bei den sprichwortlichen Schwei-
socken eine mehr als angenehme Wir-
kung.

Die lonen stellen dabei kein soge-
nanntes Nano-Problem dar, da diese
bekanntlich viel kleiner als die Nano-
partikel mit groBer Oberflache sind. In
Deutschland sind Nanoteilchen als Be-
standteil von Produkten nicht aus-
driicklich verboten, wurden aber mit
dem Urteil ,Kann nicht empfohlen
werden” belegt,

Inzwischen werden behandelte Zel-
lulosefasern bereits in Baby- und Kin-
derbekleidung, Unterwasche, T-Shirts,
Bademintel oder Bettwische eingewo-
ben. Vermarktungs-Chef Kohne betont
dabei, daB die einmaligen Produkte ge-
rade auf den sonst gesattigten Mark-
ten verkaufbar sind. Hier werde gera-
de das Besondere, das Ausgefallene,
gesucht.

Das spricht sich herum: So plant der
deutsche Markenhersteller ,Bogner”
eine Winterkollektion mit der Smart-
fiber-Faser. Langst werden auch Bett-
decken, Sportunterwasche und Socken
aus dem Stoff geschneidert, auch Frei-
zeithosen der Edelmarke , Hiltl".

Auch kinftig will man sich auf den
erreichten Erfolgen nicht ausruhen.
Durch die Zusammenarbeit mit der
Ideenschmiede TITK erhalt Smartfiber
bis zu zwei Innovationen pro Jahr zur
Umsetzung bereitgestellt. Damit bleibt
das Rudolstadter Start-up-Unterneh-
men wohl auch in Zukunft innovati-
onspreiswirdig.
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