Viele neue Kunden
und Partner gefunden

Marktliicke-Preistrager Smartfiber zufrieden

Rudolstadt (OTZ/F.K.). Den
Marktliicke-Sieger 2007, die
Rudolstddter Smartfiber AG,
hat der Griinderwettbewerb der
Zeitungsgruppe Thiiringen ei-
nen gehorigen Sprung nach
vorn gebracht.

So las der Zeu-
lenrodaer Unter-
nehmer  Hans
Bauerfeind in
der Zeitung
von der Eh-
rung - und
wurde neuer
Kunde des
auf Spezial-
fasern fokus-
sierten Unter-
nehmens. ,Ne-
ben Bauerfeind
haben wir
durch den Wett-
bewerb auch
weitere Kunden
und  Geschiifts-
partner in Thii-
ringen und Ost-
deutschland ge-
funden®, sagt
Smartfiber-Vor-
stand  Michael
Kohne. ,Es hat
uns richtig was
gebracht.”

Das Rudolstid-
ter Unternehmen
hatte die Marktliicke-Jury im
vergangenen Jahr mit ihren ein-
zigartigen Innovationen iiber-
zeugt: Sprichwortlich in eine
Marktliicke sind die Rudolstad-
ter mit ihren Spezialfasern ge-
stoflen. Mit ihrem Bluemagic-
Ball haben sie das Waschewa-
schen revolutioniert. In den
Billen enthalten sind wenige
Gramm einer Spezialfaser mit
Silberionen. Kommt der Faden
mit Wasser in Beriihrung, wer-
den Teilchen freigesetzt und
entfalten eine antibakterielle

Geféarbte bioaktive Faser. ter
(Foto: OTZ/Peter Scholz)  der Jahresumsatz

Wirkung. Da Wische meistens
nur noch bei 30 bis 40 Grad ge-
waschen wird und Waschma-
schinen zu einem wahren Tum-
melort fiir Bakterien geworden
sind, kam die Innovation zum
richtigen Zeitpunkt.
Die Liste der Erfindungen
ist lang: Beispielsweise
werden auch antibak-
terielle, geruchsfreie
Wischtiicher her-
gestellt. Eine
Klimafaser
ist fertig
und
kommt
auf den
Markt,
klimare-
gulieren-
de und an-
tibakteriel-
le Schuh-
einlagen
sind in Ar-
beit, sagt
Kohne.

So wie die
Auftragslage
wichst, S0
wichst auch das
Team. Aus 22
sind 30 Mitarbei-
geworden,

soll sich in die-
sem Jahr um eine Million auf
drei Millionen Euro erhohen.
Fiir 2009 hat Vorstand Kohne
die Erfolgslatte noch hiher ge-
legt: Dann soll der Umsatz auf
iiber zehn Millionen Euro stei-
gen. ,Es lauft sehr gut”, sagt der
Vertriebsprofi. Vorstand Dr.
Ralf-Uwe Bauer hatte ihn 2005
ins Unternehmen geholt. Das
Ziel: Kohne sollte Smartfiber
zum Erfolg fiihren. Es sieht ganz
danach aus, dass diese Rech-
nung — auch dank des Marktlii-
cke-Preises — aufgegangen ist.
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