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Freude iiber den ersten Preis: Die beiden Smartfiber-Vorstande Michael Kohne (links) und Dr. Ralf-Uwe Bauer mit der Urkun-
de als Marktliicke-Gewinner 2007.

(Foto: OTZ/Tino Zippel)

Marktliicke-Preis an Smartfiber

Rudolstadter Unternehmen gewinnt Thiringer Griinderpreis

Von Tino Zippel

Der Griinderpreis Marktliicke
geht in diesem Jahr nach Ostthii-
ringen. Die Smartfiber AG aus
Rudolstadt bekommt den ersten
Preis beim Wettbewerb der Zei-
tungsgruppe Thiiringen.

Bei der Preisverleihung ges-
tern Abend in der Staatskanzlei
erhielten die beiden Unterneh-
mensvorstinde Michael Kohne
und Dr. Ralf-Uwe Bauer den
Preis aus den Hinden von Minis-
terprisident  Dieter  Althaus
(CDU). Die Auszeichnung ist mit
einem Anzeigenguthaben in Ho-
he von 25 000 Euro dotiert.

Das Rudolstidter Unterneh-

men produziert Spezialfasern,
die durch ein besonderes Her-
stellungsverfahren mit Zusatz-
funktionen versehen sind. So

Junge Griinder sollten
nicht die Risiken sehen,
sondern die Chancen.
Ministerprasident Dieter Althaus

sorgen beispielsweise  Silber-
ionen dafiir, dass Bakterien keine
Nahrung finden und die Klei-
dung lidnger freundlich riecht.
Oder in den Textilien eingelager-
tes Wachs ermdglicht einen Kli-
maeffekt.

Den zweiten Preis erhielt der
Jenaer Softwarehersteller Syn-
chronity. Das Unternehmen fer-
tigt Portale im Internet, welche
die Antragstellung fiir EU-Fonds
vereinfachen sollen. Die Idee von
Griinder Mario Melle wird mit
Anzeigen im Wert von 15 000 Eu-
ro honoriert. Eine Anerkennung
bekam Terra Calidus aus Gera —
eine Firma, die Komponenten fiir
Wirmepumpen produziert.

Die Zeitungsgruppe Thiiringen
richtete den Wettbewerb zum
neunten Mal gemeinsam mit den
Industrie- und Handelskammern
Gera und Erfurt aus. Um den
Preis hatten sich 84 junge Unter-
nehmen aus ganz Thiiringen be-

worben. ,Das sind nicht ganz so
viele wie in den Vorjahren, dafiir
war die Qualitat auBerordentlich
hoch”, hob ZGT-Geschiiftsfithrer
Wilfried Goosmann hervor. Die
Dienstleister stellten das Gros
der Bewerber.

Regierungschef Althaus dank-
te den jungen Unternehmern fiir
ihr Engagement. ,.Je besser die In-
novationsrate ist, desto stirker
werden wir den Arbeitsmarkt
stabilisieren und eine Perspekti-
ve fiir das Land schaffen”, sagte
der Ministerprasident. Wer eine
kluge Idee habe, die fiir den
Markt relevant ist, solle den
Schritt in die Selbststdndigkeit
wagen. Innenteil



Der Zusatz macht’s

Smartfiber AG in Rudolstadt stellt ungewdhnliche Fasern her

Von OTZ-Redakteur
Tino Zippel

Wie ein blauer Golfball sieht er
aus, nur mit Lochern: Der Blue-
magic-Ball soll das Waische-
waschen revolutionieren. Aber
er ist nur eines der Aushénge-
schilder des diesjéhrigen Markt-
liicke-Gewinners, der Rudolstad-
ter Smartfiber AG.

Die Kraft der Kugel steckt im
Inneren: Enthalten sind fiinf
Gramm einer Spezialfaser mit
Silberionen. Kommt der Faden
mit Wasser in Berithrung, wer-
den die Teilchen freigesetzt und
entfalten eine antibakterielle
Wirkung. ,Da heute viele Textili-
en nur noch bei 30 oder 40 Grad
gewaschen werden®, erldutert
Vorstand Dr. Ralf-Uwe Bauer,
,ist die Waschmaschine ein wah-
res Tummelfeld fiir Bakterien.”
Die Silberionen aus dem Spezial-
ball, der bis zu 160 Mal mit in die
Wiische gegeben werden kann,
sollen bewirken, dass die Bakte-
rien gewissermaBen verhungern.
Der Effekt auf der Wiische halte
etwa zehn Wochen an.

Nicht der gesamte Ball stammt
aus Rudolstadt. Die Smartfiber
AG lasst ihn in Auftragsprodukti-
on in Osterreich herstellen. Nur
die  eigentliche Innovation
kommt aus Thiiringen: Die Spe-
zialfaser ist das Geschiftsfeld das
Unternehmens. Die Urspriinge
dafiir liegen in der DDR. Damals
war das Kombinat in Schwarza
betraut, einen umweltfreund-

licheren Prozess fiir die Viskose-
faser-Produktion zu entwickeln:
das Alceru-Verfahren entstand.

Stolz auf die Innovationen: Vorstand Dr. Ralf-Uwe Bauer.

Nach weiterer Forschungs-
arbeit erlaubt dieses, Zusatzstof-
fe in die aus Zellulose entstehen-
den Fasern einzubringen. So
gelang es 1995 im Thiiringischen
Institut fiir Textil- und Kunst-
stoffforschung, erstmals leitfahi-
ge Fasern zu patentieren. Weitere
Innovationen folgten. Das Bun-
desforschungsministerium  for-
derte seit 2003 den regionalen
Wachstumskern. Das Konzept
sah vor, die wissenschaftlichen

Ergebnisse auch {iber ein Un-

ternehmen zu vermarkten.

Im September 2005 erfolgte
die Ausgriindung der Smart-
fiber AG. Institutsdirektor

Bauer fand den Vertriebsprofi

Michael Krohne als Partner. Er

hatte sich zur Ruhe gesetzt,

nachdem er sein Unternehmen
fir Hotelschliefisysteme aufge-
baut und an einen Konkurrenten
verkauft hatte. ,Wir haben ihm
51 Prozent der Anteile gegeben,
ohne dass er etwas dafiir bezah-
len musste”, berichtet Bauer. Die
einzige Aufgabe: das Unterneh-
men zum Erfolg fithren.

Die zwei Jahre lesen sich wie
eine Erfolgsgeschichte. Mittler-
weile beschéftigt Smartfiber
22 Mitarbeiter und peilt einen
Umsatz von zwei Millionen Euro
an. Simtliches Wachstum finan-
zieren die Rudolstddter durch
Anteilseigner und sind so vollig
unabhangig von Banken. Mit
dem Standort im Gewerbegebiet
Schwarza ist Bauer zufrieden:
Nur die langen Fahrten zu den

Autobahnen 4 und 71 nerven.
Zum 1. Juli iibernahm Smartfiber
die Seacell-Fertigung, die sich
am Standort des ehemaligen Lok-
schuppens in Schwarza befindet.
500 bis 1000 Tonnen Fasern ver-
lassen die Produktion im Jahr —
eine zu geringe Menge, um nur
Standard produzieren zu kon-
nen. Durch seine hochinnovati-
ven Fasern erzielt das Unterneh-
men Preise, die zehn- bis
zwanzigmal so hoch liegen wie
fiir gewohnliche Textilfasern.
,Durch unsere Patente genielen
wir ein weltweites Alleinstel-
lungsmerkmal”, sagt Bauer.

Das Unternehmen konzentriert
sich auf verschiedene Zusatzstof-
fe. Neben den Fasern mit der an-
tibakteriellen Eigenschaft sieht
Bauer vor allem bei Klimafasern
gute Wachstumschancen. Den
Wissenschaftlern gelang, Fliis-
sigkeit in Faserstrukturen zu in-
tegrieren — mit folgendem Effekt:
Schwitzt der Triger eines sol-
chen Produktes, nimmt das ent-
haltene Kerzenwachs die Energie
auf und wird fliissig. Das kiihlt
die Haut. Friert der Triiger, er-
starrt das Wachs und gibt Wérme
ab. Diese Faser setzt unter ande-
rem ein Hersteller von Bettwa-
sche ein. Andere Spezialfasern
sind mit Keramik ausgestattet
und gehen ebenso als Zuliefer-
produkte an die Industrie.

In der zweiten Linie vermark-
tet Smartfiber seine Innovatio-
nen in eigenen Endprodukten.
Der Ball fiir die Waschmaschine
gehort ebenso dazu wie antibak-
terielle, geruchfreie Wischtii-
cher, welche iiber eine Direkt-
vertriebslinie zum Endkunden
kommen. Demnichst will auch
ein Verkaufssender im Fernse-
hen die Produkte vermarkten.
Vor allem fiir den Waschmaschi-
nen-Zusatz sieht Bauer gute Ab-
satzchancen. Wenn nur fiinf Pro-
zent der Européer einen solchen
Ball regelméBig nutzen, sorgt das
fiir guten Umsatz.

»Wir haben aber schon gute
Ideen fiir weitere Innovationen”,
kiindigt der Vorstand an.



